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Moda

na food trucki

Spedzanie wolnego czasu w przeréznych lokalach
gastronomicznych oraz na Swiezym powietrzu stato sie

w Polsce czyms zupetnie naturalnym, zwtaszcza wsrdod osob
mtodszych. Ten trend staraja sie wykorzystac¢ przedsiebiorcy
oferujacy positki w mobilnych barach i restauracjach,
popularnie zwanych food truckami.

edzenie oferowane z pojazdow

nie jest niczym nowym. Juz przed

wiekami oferowano gorace posit-
ki przygotowywane na wozach konnych.
W wigkszej liczbie budki z hot-dogami
czy kielbasa, instalowane glownie w przy-
czepach i samochodach, pojawily sie
w Polsce na poczatku lat 90.

Europejski rynek mobilnych restauracji
nabrat rozpedu w ostatnich latach. Szacu-
je sie, ze obecnie najwigkszym rynkiem
dla food truckow, czyli pojazdow z zabu-
dowa zaprojektowana do celow gastro-
nomicznych, jest Wielka Brytania, gdzie
zarejestrowanych jest ich ponad 5 tys.
Na kolejnych miejscach znalazly sie Niem-
cy (4,5 tys. szt.) oraz Francja (3 tys. szt.).

Polski rynek jest znacznie skromniejszy,
ale rozwija si¢ niezwykle dynamicznie.
Jeszcze w 2015 roku liczbe food truckow
szacowano na ok. 300 szt. a rok pdzniej
bylo ich juz ok. 650. A bedzie ich jeszcze
wiecej, gdyz ocenia sig, ze wzrost wydat-
kow na jedzenie typu street food bedzie
rost w kolejnych latach ok. 30% rocznie.
To rezultat poprawiania si¢ naszej sytua-
¢ji ekonomicznej, zabiegania i braku cza-
su na tworzenie positkow, ale tez wynik
przejmowania trendow, jakie od lat obser-
wowane s3 na zachodzie Europy. Obecnie
spedzanie wolnego czasu w przeroznych
lokalach i restauracjach oraz spozywanie
positkow na swiezym powietrzu jest tam
czyms zupelnie naturalnym. - Na rozwoj

street foodu i zapotrzebowania na takie
pojazdy wplynefa rosnaca liczba imprez
foodtruckowych. Boom na tego typu
eventy rozpoczal si¢ w Polsce w 2014 roku.
W prostej linii przekfada sie to na wzrost
zainteresowania  potencjalnych  restau-
ratorow naszymi pojazdami Food Truck
i niestandardowa forma sprzedazy posil-
kow — mowi Lukasz Dybalski, specjalista
ds. marketingu w firmie Lamar z podwroc-
fawskiej Olesnicy.

W Polsce w mobilnej gastronomii wy-
korzystywane sa zazwyczaj samocho-
dy uzywane, sprowadzone z zagranicy.
Za ok. 30 tys. zf mozna juz mie¢ kom-
pleksowo  wyposazony,  dziesiecioletni
food truck w nieztym stanie technicz-
nym. Oczywiscie, im bardziej niebanalny
to bedzie samochod, tym lepiej, stad w tej
roli spotykane sa takie samochody jak Ci-
troény HY, Borgwardy czy poczciwe Zuki.
Do tego zabudowa i malowanie food tru-
cka rowniez powinny przyciaga¢ uwage.
Typowe sa zatem krzykliwe grafiki i ja-
skrawe kolory. Niektorzy wlasciciele poszli
jednak w druga strone, gdyz rownie duza

aprobate klientow zyskuje malowanie



czarnym, matowym lakierem nadajacym
pojazdom elegancii.

Food trucki mozna zwykle spotka¢
w okolicach galerii handlowych, duzych
skupisk miejsc pracy oraz przy okazji roz-
nego rodzaju imprez masowych. Juz obec-
nie, wg badan, w miastach regularnie, czyli
co najmniej raz w tygodniu lub nawet co-
dziennie, spozywa positki z tood truckow
ok. 8% ankietowanych Polakow. Ulubiony-
mi daniami zamawianymi w takich miej-
scach sa kebaby (50%) i burgery (13%).

Producenci zabudow szybko odpo-
wiedzieli na to zainteresowanie, wpro-
wadzajac przed kilkoma laty interesujace
zabudowy typu food truck w oparciu
o podwozia pod zabudowe lub platfor-
my roznych marek. Na przyklad Lamar
zaprezentowal w 2015 roku samochod
gastronomiczny, potocznie okreslany jako
Lamar Food Truck, ktory bazuje na nad-
woziu LAMBox. Nadwozie tego pojazdu,
z racji poteznej kubatury wewnetrznej
wynoszacej 22,5 m? ma duze mozliwosci
adaptacyjne. Producenci.do wykonania
zabudowy stosuja zazwyczaj laminatowe
panele z izolacja o grubosci ok. 5 cm.

Aby dosta¢ sie zza kierownicy do czesci
kuchennej, w wielu konstrukcjach nie jest
konieczne wysiadanie z pojazdu i jego
obchodzenie. Producenci zabudow  ofe-
ruja np. przejsciowe drzwi za oparciami
foteli. Poszukujac dodatkowej przestrzeni
na produkty zywnosciowe, norma stafo sie
tworzenie dodatkowych nadbudowek nad
dach kabiny kierowcy. Tam mozemy umies-
ci¢ np. lekkie plastikowe naczynia i sztucce,
atakze sktadane stoliki i krzesta dla klientow.
Do tego w kabinie nierzadko rezygnuje sig
z montazu fotela pasazera, ktorego miejsce
zajmuje np. zbiornik na wode oraz pompa.

Wdzieczna, a przy tym tania, baza dla foodtruckéw sg samochody

z minionej epoki, zwfaszcza te o oryginalnym ksztafcie.
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Wykres. Szacunkowa ilo$¢ pojazdéw Food Truck w Polsce w poszczegdlnych latach
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Rzecz jasna, kazda zabudowa jest two-
rzona pod indywidualne zamowienie, tak
w zakresie aranzacji zabudowy, jak i wy-
posazenia dopasowanego do przerdznych
rodzajow kuchni. - Dotychczas w na-
szym produktowym portfolio znalazly sie
pojazdy food truck dedykowane muin.
kuchni wietnamskiej, filipinskiej czy ame-
rykanskiej (burgery). Hale produkcyjne
opuscita takze grupa food truckow z prze-
znaczeniem do wynajecia - mowi Lukasz
Dybalski z Lamaru. W przypadku pojaz-
dow  gastronomicznych trudno  zatem
mowic o produkgji seryjnej. W zaleznosci
od stopnia skomplikowania projektu i ro-
dzaju wykorzystanych sprzetow produk-
cja jednego pojazdu moze trwac srednio
od 4 do 6 tygodni. Producent z Olesnicy
wytwarza ok. 1-3 zabudow typu food
truck miesiecznie.

Rozpietos¢ cen food truckow jest
ogromna. Najdrozsza skladowa ostatecz-

nej ceny jest podwozie bazowe, np. platfor-
ma pod zabudowe kosztuje od ok. 85 tys. zl

Nowe food trucki, z racj
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netto. Nowy gastronomiczny kontener
do zabudowy moze kosztowac¢ ok. 25-30
tys. zL a wyposazenie kuchenne z fatwoscia
moze podwoi¢ koszt zabudowy (kuchenka
gazowa, frytownice, grill, lodowka, okapy).
Do tego nalezy pamieta¢ o sanitariach.
W tym przypadku polskie przepisy wyma-
gaja posiadania np. trzech zlewozmywa-
kow, wezla sanitarnego, szatki na ubrania
oraz mechanicznej wentylacji. Dodatko-
wym wyposazeniem food truckow moze
by¢ naglosnienie, o$wietlenie czy ekrany
LCD pokazujace menu. Duze rozmiary
zabudowy oraz ich szerokosc¢ sprawiaja,
ze zastosowania kamer na tyle pojazdu
to oplacalna dogodnosc.

Rozmaitosc opcji sprawia, ze samochod
z zabudowa gastronomiczna nie ma gor-
nej granicy cenowej.

Dos¢  wysokie  koszty  sprawiaja,
ze ok. 90% produkcji food truckow z pol-
skich firm zabudowujacych trafia za grani-
ce, glownie do Niemiec. [

Przemystaw Dobrostawski

i wysokich cen, s nad Wista kupowane
rzadko. Na przyktad 90% produkcji takich pojazdéw wytwarzanych
w firmie Lamar trafia za granice
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